el

Do

Ar;génﬂnu‘

Critica situacion de la empresa
Ford. Vendera coches para Cuba

El presidente de la Ford Motor Argentina, Juan
Maria Courard, se enzarzé recientemente y ern.

forma publica en 4spera polémica con el coman-
dante de la Fuerza Aérea e integrante de la junta
militar, brigadier Graffigna, a propésito de temas
tan poco frecuentados como el de cudntas veces
comen por dfa y por semana los argentinos, desde
gue estdn en el poder los militares. ‘

Si cualquier ciudadano dei montdn se hubiese
atrevido a decir una décima parte de lo que dijo
Courard, el més simple de los célculos . de probabi-
lidades lo incluirfa automédticamente entre los can-
didatos a ser “desaparecidos”. Pero Courard es la
empresa trasnacional Ford v a él le alcanzan las

Jinmunidades de las que afortunadamente gozan

escritores como Jorge Luis Borges o Ernesto Séba-
to, o técnicos del futbol como Menotti. Pésimo
negocio mundial serfa “desaparecerlos™ en razén
de sus opiniones sobre libertades y derechos huma-
nos conculcados.

AGOSTO PEOR QUE JULIO

Segun la versién del peridédico La Prensa, duran-
te la ceremonia de donacidn de una escuela a la
provincia de San Luis, hecha por la Ford, Courard
repitié que en estos momentos “no sélo la industria
automotriz, sino la econémia toda del pais pasa por
momentos de verdadera crisis,” que creemos firme-
mente son pasajeros y de un efecto temporal en el
desarrollo y progreso definitivo del pals”. La créni-
ca de La Prensa, curiosamente, omitié otras partes
significativas de la disertacién de Courard, que en
cambio no faltaron en las versiones que el mismo
dia 8 de septiembre proporcionaron los periédicos
Clarin y La Nacién,

En efecto, ambos produjeron declaraciones de
Courard segin las cuales para 1a empresa Ford y
para la industria automotriz argentina “agosto fue
peor que julio”, aunque hubo algin repunte en
franjas del consumo. Agregé que el mercado de
automdviles “no se reactivari mientras no se
reanime toda la economia” y que lo que se busca es
resolver los problemas coyunturales “por el camino
de la exportacién, pero que al propio tiempo, para
facilitar las exportaciones “es preciso que se reacti-
ve la demanda interna”, porque las ventas externas
deben realizarse con los saldos marginales de las
colocaciones en el mercado nacional.
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Mencioné ademas Courard que, como conse-
cuencia de la retraccién del mercado argentino, la
empresa Ford continuari “en produccién tres dias
por semana y adelantaré las vacaciones del perso-
nal a partir del 14 de septiembre”, pero afiadi6é que
no podia predecir cudl serfa el régimen de trabajo
que regirfa en octubre, pues ‘“‘esto dependerd de la
situacién econémica”.

VENTAS A CUBA-

Revelé que todas las empresas del ramo auto-
motriz solicitaren al gobierno un mayor reembolso
para favorecer las exportaciones y expresé su
confianza en que el actual equipo econémico “ela-
bore medidas para salir de la actual crisis y reacti-
var la economfa”,

Al propio tiempo anuncié como de paso que su
compafia *negocia una venta de miles de unidades
a Cuba y otros paises de América Latina.

En la versién que publicé el 9 de septiembre el
New York Times, se indica que la venta de “varios
miles de vehiculos Ford” se trefirié sélo a Cuba,
aungque no especificé de qué tipe de vehfculos
hablaba: automdviles, remolques u 6mnibus de
pasajeros. Courard, segin el Times, dijo que “las
negociaciones se hallan en su etapa final” y que la
Ford Motor Argentina, subsidiaria de la Ford Motor
Company de Estados Unidos, es la més importante
empresa fabricante de vehiculos en el mercado
argentino, en donde cubre el 50 por ciento de la
produccién local

Aquel mismo dfa toda la prensa escrita registra-
ba en forma destacada estas expresiones del minis-
tro de Industria y Mineria argentino, ingeniero
Livio G. Kiih! “Esta de hoy es la peor crisis si no de
la historia argentina, por lo menos del siglo. La
crisis no es sélo la reduccién’ del Producto Bruto
Interno sino por el nivel de endeudamiento de las
empresas y los altos Indices de desocupacién (...)
Un pals como ia Argentina, con mercado interno
insuficiente en algunos insumos o consumos indus-
triales, tiene forzosamente, para crecer y progresar,
que lanzarse a una polftica exportadora firme, clara
v decidida”.

¢Explicard esta decisién la firmeza del anuncio
de la Ford?



