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Hoteleros, Restauranteros y 
Comerciantes, decepcionados 
"el Mundial no fue negocio". 

Por JACQUES KAUFMANN 

BUENOS AIRES, 1' de junio <AFP> 
Los propietarios de bares, hoteles y 
restaurantes, que confiaban realizar 
una extraordinaria operación financie
ra gracias a la Copa Mundial de Fút
bol en Argentina, están decepcionados 
por escasa afluencia turística que sus
citó el torneo. 

"Temo que no recuperemos los gas
tos que habíamos realizado en previ
sión de la avalancha turística", con
fesó a la AFP el cajero de uno de los 

grandes bares de la avenida Corrien
tes, una de las principales arterias del 
centro de la capital. 

Sólo la ciudad de Buenos Aires 
aguardaba un alud de 30,000 a 40,000 
turistas, pero sólo vino la mitad -—de 
15,000 a 20,000 personas—, según las 
estimaciones publicadas hoy por el 
diario gubernamental La Opinión so
bre la base de informes obtenidos en 
agencias de viaje. 

Esa cifra no tiene en nio en la materia correspon- ditos para mejorar las Ins-
cuenta, sin embargo, a I03 de a un barbudo de 26 años, lalaciones existentes y cons-
turistas "aislados" que vi- Manuel Pérez, que vende a truir nuevos establecimien-
nieron individualmente a los aficionados un pequeño tos. 
Argentina, entre ellos nu- saco de plástico de 12 een-
merosos argentinos que re- timetros por 5, conteniendo 
gresaron al país para vivir "aire argentino" al precio 
las alternativas del Campeo- de 300 pesos (menos de 50 
nato Mundial. dólares). 

Inclusive si el flujo de tu- S i n o s e p r 0 d u c e ningún 
ristas no fue hasta ahora incidente que perturbe su 
lo que se esperaba hace desarrollo, el 25 de junio 
algunos meses, fue suficien- próximo, cuando finalice la 
te para convertir a Buenos g r a n fiesta de! fútbol, los 
Aires en una de las ciuda- argentinos guardarán de ese 
des más caras del mundo, torneo el orgullo de haber 

Los hoteles, por ejemplo, p r o b a d o al mundo que el 
aprovecharon para aumen
tar sus tarifas en una pro
porción de 100 a 300 por 
ciento. 

El Campeonato Mundial 
de Fútbol es tanto un apa
sionante encuentro deporti
vo como una extraordinaria 
operación financiera, no só
lo para la Federación Inter
nacional de Fútbol Asociado 

país vive en paz. 
La población, por su par

te, tendrá un potencial tu
rístico más importante y 
una mejor red de comuni
caciones (3,000 nuevos kiló
metros de circuitos de mi-
croondas). 

Los técnicos argentinos, 
en efecto, trabajaron duran
te varios meses para adap-

(FIFA), sino también para t g r l a r e d telefónica y de 
el país organizador. télex a las exigencias de los 

El Ente Autarquico Mun- m i i e g <je corresponsales de 
dial, la institución argenti- p r e n s a llegados de todo el 
na encargada de organizar mundo, 
el campeonato, ganará en "Estamos actualmente a 
la operación —según la re- l a c a beza de los países latí-
vista económica Mercado— noamerícanos en materia de 
más de 17.9 millones de do- telecomunicaciones", a f i r -
lares, de los cuales 2.3 mi- m a n c o n orgullo los díri-
llones provendrán de los g e n t e s de Entel, la empre-
derechos percibidos sobre s a argentina de comuníca
los objetos con el emblema c ¡ o n e s 

del Mundial que se venden E n t r e l 0 S trabajos reali-
en Argentina y en el mun- z a a o s c o n t r a reloj figuran 
do entero. 

Esa cifra representa el 
la automatización de los 
centros telefónicos de Rosa-

mismo monto que las ga- rio, Córdoba y Mar del Pla-
nancias obtenidas por las ta a fin de permitir el lia-
ventas de billetes de entra- mado directo desde esas 
da al extranjero, sumas fac- ciudades a la capital argen-
turadas por gastos de orga- tina sin pasar por un ope-
nización o alquiler de los rador. y el aumento de la 
estadios. capacidad del centro de té-

Es posible encontrar cual- 3ex internacional, que pasó 
quier género de artículos de 400 a 1,200 líneas. 
con el símbolo de la Copa Es notorio, además, el es-
del Mundo: camisas, lapi- fuerzo realizado en el ám-
ceras, relojes despertadores bito hotelero. 
y pijamas. El Banco Nacional de 

En total hay 180 produc- Desarrollo entregó desde 
tos comercializados con el comienzos de año más de 
logotipo del Mundial. 13.849 millones de pesos (18 

Pero la medalla del inge- millones de dólares) en eré-


