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[>Tocan bien la pelota

mundic

Las trasnacionales también
juegan en el Campeonato Mundial

BUENOS AIRES, % de junio. --
Hay un juego gue no emerge
can claridad para los aficiona-
dos al tutbol; es el juego de las
compafiias trasnacionales que

reatizaron grandes negocios
con el Ente Autarquico Mun-
dial, para proveer las necesida-
des del Mundial y de quienes
asisten a los estadios. La agen-

Tome... refrésquese... idfoticese con... las compaiiias. de de-
cenas de productos, tomaran por asalte el Mundial. (fotografia

de Miguel Castiffo ‘enviado a Argentina ).
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Una muftitud enajenada, un ambiente propicio para el consumismo alentado por las trasnacionales.

Ni el refof es argentino.

cia IPS investigd que Ja luz arti-
ficial es proporcionada por la
Siemens tanto en sistema co-
mo en materiales. Solamente
en River Plate se instalaron 216
proyectores al Gltimo grito de
la moda, con alimemtacicn de
energia en tripficado, para evi-
tar sorpresivos cortes de luz,
tpo Montoneros.

Otros estadios fueron ilumina-
dos por la Phifips holandesa.
La Mercedez Benrz argentina
proveyd 128 unidades automo-
vilisticas Srermens y Ericsson
de Suecia aportaron todos los
equipos de comunicaciones,
desde télex hasta sistemas de
distribucion para television a
Centro y Sudamérica,

La Ford Motors entrego 120
unidades para pericdistas, vy
obtuvo la concesidn de un
campeonato de habilidades
futbolisticas de caracter juve
nil, hasta 1983.

Coca Cola organizé un siste-
ma de clases de inglés, para
camarercs de bares v hoteles;
hizo un concurso infantil de
impresos  futbolisticos v es-
table.ié el sistema de publici-
dad en fos estadios.

La Seiko japonesa proveyd
todos los  relojes de  los
arbitros, mismos que tendran
gue ser devueltos, salvo el ie-
loj de oro que donard al que
haya marcado un gol en el me-
nor tiempo posible desde el sil-
batazo inicial.




